




Бренды остались Бренды ушли

Данные Digital Alliance, ноябрь 2022



Данные Admetrix, январь-сентябрь 2021-2022



Да-да, мы про каналы, 
которые работали







На 30% чаще пользователи 
выбирают тот бренд, который знают*

Корреляция бренда и бесплатных 
источников трафика (органика, которая 
актуальна в этом году как никогда, прямые 
переходы)

Бренд в рамках performance-кампаний 
отрабатывает лучше всего

Стоимость привлечения клиента 
у узнаваемых брендов в 2-3 раза дешевле**

*Исследование Nielsen, 2022




