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Smart TV: преодоление или капитуляция
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Nielsen подтверждает, что эффективность онлайн видео выше, 
чем у традиционного ТВ
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ROI
у digital-видео выше, чем у ТВ*

0,9

*Источник: SOSTAV В Nielsen сравнили эффективность каналов распространения рекламы
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https://www.sostav.ru/publication/v-nielsen-sravnili-effektivnost-kanalov-rasprostraneniya-reklamy-37611.html
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Но аудитория все еще более восприимчива к рекламе на ТВ, 
чем в digital
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*Источник: Millward Brown AdReaction

Receptivity Index: позитивное отношение к видео-рекламе на носителе

https://www.iab.com/wp-content/uploads/2016/05/MB-AdReaction-Video-Creative-Digital-World_NewFronts.pdf
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Реклама на Smart TV должна быть такой же эффективной, как 
на ТВ и при этом сохранять ROI digital
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Но пока Smart TV проигрывает по охвату и по стоимости
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CPMОхват
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Основные причины такой ситуации
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SUBSCRIPTION

Смешанная модель 

подписки

Сокращает размер доступного инвентаря 

и увеличивает CPM прямой рекламы

Рост релевантности за 

счет таргетингов
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Что, в конечном итоге, потенциально снижает ROI
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ROI

0,9 1,9?
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Что же делать со Smart TV в 2020?
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Использовать Smart TV как ТВ, 

без дополнительных 

таргетингов

Работать в направлении 

спецпроектов и нативных

интеграций

ROI RECEPTIVITY
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Готовы обсуждать)


